Nneuro § marcas

Grade completa da

Tudo o que vocé recebe em 12 meses: quatro formagdes, modulos de
aprofundamento, aulas ao vivo, mentorias, materiais aplicAveis

e oito boénus.

Programa conduzido por Documento

Alexandre Magno Programagdo completa



VISAO GERAL

Quatro pilares, uma jornada de 12 meses

A Comunidade Neuro Marcas ndo € um curso solto: € um ecossistema de neurociéncias
aplicadas a marcas e negécios. A programacdio se organiza em quatro pilares que
funcionam juntos, do conteudo & aplicacéo pratica acompanhada.

As 4 formagoes 4 FORMAGOES

Comportamento de Consumo, Neurobranding, Neuromarketing e Neurodesign: quatro
formagdes completas pelo preco de uma.

Aulas ao vivo e gravadas 6 FRENTES

Aulas gravadas de todos os médulos, aulas ao vivo, aulas de duvidas, mentoria
individual, mentoria em grupo e workshop trimestral.

Materiais e ferramentas +60 FERRAMENTAS

Mais de 60 ferramentas prdticas, exercicios com checklist, apostilas, artigos,
apps, softwares e comunidade gamificada.

Bonus 8 BONUS

Evento presencial, NeuroLab no Parque Tecnolégico da UFRJ, IAs por médulo, criativos,
LGPD, NeuroPDV, atualizagdes e networking.

L 12 +60 8

formagdes completas meses de jornada ferramentas praticas bénus inclusos
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PILAR 1

Sao 4 formacgoes pelo preco de uma

E isso & apenas uma parte da sua jornada. Cada formagdo resolve uma dor especifica
de quem trabalha com marcas, e as quatro juntas cobrem o ciclo inteiro, do
entendimento do consumidor até o projeto do estimulo.

Andlista em Comportamento de Consumo

BENEFIiCIO

Vocé domina as técnicas e ferramentas que te habilitam a coletar, analisar e
projetar estimulos capazes de influenciar o comportamento do consumidor.

DOR QUE RESOLVE

Falta de direcdo, falta de confianga, duvidas se consegue gerar resultados para
ANALISTA EM seus clientes e seus negdcios.

COMPORTAMENTO
DE CONSUMO

1
o Vi

Analista em Neurobranding

BENEFiCIO

Criar marcas fortes, posicionadas com estratégia cognitiva desde o zero absoluto.

DOR QUE RESOLVE

Resultado fraco, marca ndo reconhecida e que ndo gera fidelizagdo.

ANALISTA EM
NEUROBRANDING




Analista em Neuromarketing

BENEFiCIO
Mapeamento estratégico com ferramentas tecnoldgicas gratuitas e pagas,
mapeamento e estratégias de pontos de contato e possibilidades de

implementacd&o 6.0 (imerséio multissensorial) e 70 (andlises comportamentais e

as demais formagodes.

ANALISTA EM DOR QUE RESOLVE

NEUROMARKETING
Falta de confianga, resultado fraco, ndo sabe corrigir o rumo.

Analista em Neurodesign

BENEFiCIO

Projetar estimulos capazes de influenciar a tomada de deciséo, com
foco nos “satisfatores” e em andlogos multissensoriais capazes de gerar

atengdo e emogdo.

DOR QUE RESOLVE

Design sem resultado, sem propdsito, que ndo estimula.

ANALISTA EM
NEURODESIGN

COMO AS QUATRO SE CONECTAM
Comportamento de Consumo te dd o mapa de como a decisdio acontece. Neurobranding
aplica isso a construgdo da marca. Neuromarketing leva ao ponto de contato e & campanha.

Neurodesign projeta o estimulo que serd visto. Estudadas separadas, custariam R$ 13.470 e n&o
conversariom entre si.
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personalizagdo por IA), além de integrar estratégias de impacto e persuaséio com
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AINDA NO PILAR 1

Maédulos de aprofundamento

Além das quatro formagdes, a jornada inclui médulos que verticalizam temas
especificos, dos mecanismos da emocdo a leitura do ponto de venda e

a formagdo cientifica.
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Engenharia das Emogdes Personas Geomarketing
Como a emogdo vira decisdo de Construcdo de persona com dado Onde abrir, onde anunciar e onde
compra, e e como projetar esse comportamental real, no lugar do ndo gastar. Decisdio de territorio
caminho de proposito. workshop de post-it. com base em dado.

. %

NEUROMARKETING
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Neuromarketing Digital Neuro PDV Neurocientista
Os mesmos principios aplicados a Como o ponto de venda é lido pelo A base cientifica: ler, criticar e
criativo, funil e pagina, onde a cerebro, e o que mudar na usar um artigo, e conduzir a sua
atengdo dura milissegundos. prateleira, na luz e no percurso. prépria andlise.

Comunidade Neuro Marcas 05



PILAR 2

Aulas ao vivo e gravadas

Estude de onde quiser e tire suas duvidas diretamente com o cientista. S&o
seis frentes que cobrem desde o conteudo assincrono até o acompanhamento
individual do seu projeto.

== neuromancas

Contelidos

Trilhas Mostrar todos (8) =

sl
Aulas gravadas de todos os médulos

BENEFiCIO

Acesso a todos os conceitos e explicagdes, para consultar quando quiser. Todas as trilhas ficam disponiveis

na plataforma, liberadas conforme a sua jornada.

DOR QUE RESOLVE

Vocé tem todo o acervo de conteudos para ver quando e onde quiser.

Aulas ao vivo e de dtvidas

BENEFiCIO

Vocé tira suas duvidas de forma personalizada, é orientado e faz todas as
proposicdes dos modulos diretamente com o cientista. Tudo fica gravado.

DOR QUE RESOLVE

Contato direto com o cientista e resolu¢dio de duvidas.

AULAS DE
DUVIDAS




FOCO. DIREGAO.

MENTORIA
INDIVIDUAL

MENTORIAS
EM GRUPO

WORKSHOP
TRIMESTRAL

Mentoria individual

BENEFiCIO

Orientagdo sobre como comecar, sobre como vocé estd indo, ou feedback de
como foi a jornada.

DOR QUE RESOLVE

Direcionamento e orientagdo individualizada.

Mentoria em grupo

BENEFiCIO

Acompanhamento da orientacéo em conjunto com os colegas.

DOR QUE RESOLVE

Acompanhamento do projeto ou da aplicagdo dos alunos durante

toda a jornada.

Workshop trimestral

BENEFiCIO

Faca comigo. Vamos executar juntos os conteldos e as aplicacdes de cada
modulo, ao vivo, ombro a ombro.

DOR QUE RESOLVE

Mesmo com duvidas, vocé coloca a mdo na massa junto com os especialistas.



PILAR 3

Materiais e ferramentas

Tudo o que vocé precisa para aplicar os conhecimentos. A regra deste pilar € uma so:
sair da teoria e entregar o que dd para usar no cliente na semana seguinte.

Mais de 60 ferramentas praticas
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Aplicacdo imediata.

A

Excesso de teoria.
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PRATICAS
\ 4
; 7
o\
N ® o
e i

Exercicios, checklist e passo a passo

Testar os conhecimentos e entender como aplicar cada conceito das aulas, com
direito a checklist e passo a passo.

Falta de confianga no conhecimento e na sua aplicagdo pratica.

ATIVIDADE O

2- uma cena i sobre a resp: da - &) Sal
questiio O1. AMIGDALA .
® L | 2 comparar ‘ | @ Atterar captura de tela

a) Qual o clima da cen: -
B} Quals expressoes as pessoas estio fazendo?
©) Qual sentimento esta presente na cena? CASE 01 | Neuromarketing 360"

EPou §Pnoue MEURED GINBB

g Tempo médio

Atividade proposta Estudo de caso Mapa de calor de atengdo
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Apostilas em PDF + slides das aulas

BENEFiCIO

Gk Material para ler, pesquisar e usar como base de dados para assistentes e
- ’(/ agentes de inteligéncia artificial.

DOR QUE RESOLVE

; > ! Conteudo técnico para ler, acompanhar as aulas e alimentar suas IAs.
cas
.E neurogmafva
‘ na.-r"-"*
= PuUrnmouc -~ ° °
Apps, softwares, livros e artlgos
PROGRESSO DA
AMNALISE NEURAL
BENEFiCIO
- e
//’ T o ]| Fontes e referéncias utilizadas nas aulas e nos estudos de caso.
M DOR QUE RESOLVE
- ! Dd& a vocé a capacidade de verificar os dados por conta prépria, interpretd-los e
gerar novas aplicagdes a partir do seu conhecimento prévio e adquirido.
0
- Ao < Exortacho = Rolawamants
= Ergajamestio IMorome Streas

L] o go
e = ~— Comunidade gamificada
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| pesarosscaunus | sousiocom | : .,,..m:.s:amw BENEFICIO
ol AFYPR 7 . . .
Fi— el Mensuragdo da sua evolucéo e da sua dedicagdo a jornada, busca de referéncias
RANKING CONENDES 318 wsmow
et g ./ i-fond i e acompanhamento de como os colegas estéo evoluindo.
A 5y . 5
$ AR
i ) L DOR QUE RESOLVE
Gera motivagdo, permite comparar resultados e fazer network.
COMUNIDADE
GAMIFICADA p
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PILAR 4

Oito bonus

Tudo o que vocé precisa, € mais um pouco, para atingir os seus objetivos. Os bdnus
cobrem a parte que quase nenhum curso entrega: equipamento real, respaldo
juridico, automacgé&o e rede.

Evento ao vivo

Aplicagdo pratica com os equipamentos e softwares em experiéncia imersiva,
somada a um ciclo de palestras.

Aprofundar conhecimentos Experiéncia pratica Tirar davidas

NeuroLab mensal no Rio

Treinamento prdtico no laboratério da Neuro Senses, no Parque
Tecnologico da UFRJ.

Intimidade com os equipamentos Coleta e andlise na prdatica

ALAOR NETO ALEXANDRE INGRID MATIAS

Palestrantes convidados Parque Tecnoldgico UFRJ Espaco do evento
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CRIATIVO

CONVE

102025 Neuro PDV
wemes @ ® @
mucs @ @ @
—— Q@D

Nome

B videos do bculos - Neuro POV

Criativos que convertem

Vocé aprende a criar pegas que ndo sdo so bonitas: sdo feitas para o cérebro
reagir e decidir. Anuncios, conteudos e campanhas baseados em estimulos

cognitivos e emocionais. Sai do “design bonito” e entra no “design que vende”.
Criativos que ndio convertem Dependéncia de inspiragdo

N&o saber o que funciona

LGPD e contratos

Vocé protege o seu negdcio e a sua operagdo, evitando riscos legais e
aumentando a sua autoridade profissional. Material completo com
orientagdes e modelos de contratos, além de LGPD aplicada ao marketing e

a prestagdo de servigos.
Medo de problemas juridicos Falta de profissionalizagéo

Inseguranga ao fechar contratos

NeuroPDV com demonstragao pratica

Palestra e demonstragdo de andlise de ponto de venda com EEG,
leitura de expressdes faciais e algoritmos cognitivos aplicados ao

comportamento de compra.

EEG Andlise emocional Algoritmos cognitivos

S

videos das expressdes faciais do Neuro PDV B3 PDVruim Marcadores cognitivos Neuro PDV
Consumidores

B Imagens das anilises NeuroPDV

B  Andlises EEG

Andlises de expressdo facial
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Impacto dos ajustes Hler
do ambiente no =
comportamento
do setor

Neuro PDV

=13 pontos de stress

Impacto medido nos marcadores cognitivos
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IAs aplicadas por médulo

Um conjunto de inteligéncias artificiais treinadas para cada modulo da CNM,
auxiliando na andlise, na criagdo e na execugdo das estratégias. Vocé
ganha velocidade, produtividade e capacidade de escalar entregas sem
depender apenas do seu tempo. Vocé deixa de ser operacional e passa a
atuar como estrategista.

Falta de tempo Sobrecarga operacional Dificuldade de escalar

Atudlizagdes constantes da metodologia

Atualizagdes frequentes da CNM com novos conteudos, ferramentas e melhorias, acompanhando o avango do
mercado e da ciéncia. Vocé néo compra um curso: entra em um ecossistema vivo.

Medo de ficar ultrapassado Métodos que param no tempo Perda de relevancia

Networking com profissionais do mercado

Acesso a uma comunidade ativa de profissionais, empreendedores e especialistas que estdio aplicando a
metodologia. Muitas vezes o crescimento vem mais das conexdes do que do conteudo.

Falta de oportunidades Isolamento profissional Dificuldade de crescer sozinho

Comunidade Neuro Marcas
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Quatro formacgoes, oito bonus e
doze meses de acompanhamento.

Tudo o que estd neste documento faz parte de um Unico acesso, conduzido
por quem publica a pesquisa gque os outros cursos citam.

comunidadeneuromarcas.com

WhatsApp +55 21 8374-3917 - @alexandre.neurodesign

Comunidade Neuro Marcas
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